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LVR - Fachtag „Wirkungsanalyse und Monitoring“ 
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Ziel: Lernen aus Daten und besser werden.


Der LVR entwickelt einen Werkzeugkoffer für seine Kommunen, damit diese daraus 
selbständig Wirkungsanalyse und Monitoring aufbauen können. Die Lösung soll ohne 
zusätzliche Ressourcen funktionieren. Investment ca. 60 Arbeitstage für die Kommune. 
Gelingensbedingungen:

• Angebote klar definieren.

• Resultierender Output und Outcome 

sichtbar machen.

• Personalkapazität und Qualifikation - 

mindestens 2 Personen (zur gegenseitigen

• Unterstützung). Grundkenntnisse 

Datenauswertung und 
Wirkungsorientierung.


• Zugang zum Feld.

• Methodenvielfalt

• Unterstützung von oben. Klare Intention.

Hürden und Erschwernisse: Nachhaltigkeit. Zielgruppen erreichen. Notwendigkeit 
externer Unterstützung (Fachkompetenz, unabhängige Sicht).

Befragte empfinden die Befragung auch als Wertschätzung. Dies hilft Monitoring in 
Gang zu bringen.


https://www.buendnis-fuer-familie-tuebingen.de/GCfaK-Material

Individuelle Daten

beispielsweise

• soziodemographische Daten

• Kitaversorgung

• Schuleigangsuntersuchung

• Übergangsquoten GS-Sek1

Infrastrukturelle Daten

Qualität und Quantität, z.B.

• Netzwerke

• Koordination

• Präventionskette

Rückmeldungen Fachkräfte

und Netzwerkakteure auf der 
Basis von Erfahrung

Rückmeldungen Nutzer

Kinder, Jugendliche, Eltern

Erkenntnisse

zu Teilhabe und gelingendem Aufwachsen 

sammeln, ordnen, verdichten, 
bewerten
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Wirkung
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1 Aktivitäten finden wie geplant statt
Output


Arbeitsleistung2 Akteure auf erwerben zusätzliche Kompetenzen
3 Konzepte werden entwickelt und umgesetzt
4 Integration und Vernetzung finden statt Outcome Level 1


Ergebnis Ebene 15 Optimierung und Neuentwicklung von Angeboten
6 Fachkräfte erwerben zusätzliche Kompetenzen
7 Zielgruppen profitieren von besseren Angeboten Outcome Level 2


Ergebnis Ebene 28 Wissen, Einstellungen, Verhalten ändert sich
9 Lebenslage der Zielgruppen verändert sich

10 Gesellschaft verändert sich Impact

Wirkung

Schritte um Wirkung zu erreichen
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